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~Koniecznosc¢ szybkiego nadrabiania
opoOznien cywilizacyjnych w dziedzinie
iInfrastruktury stanowi olbrzymie zagrozenie
dla dziedzictwa. Wartosci przyrodnicze i
kulturowe znajdujqg sie nierzadko w opozyCji
do racji ekonomicznych i spotecznych oraz
stajg sie przedmiotem konfliktow™

Hetpa-Liszkowska 2013



Irdbwnowazony rozwoj

Sposdb zaspokajania potrzeb wspodtczesnego pokolenia, ktdry nie ogranicza
mozliwosci zaspokojenia ich przez przyszte generacje

Swiatowa Komisja ds. Srodowiska i Rozwoju, zwana Komisjg Brundtlandu

Podwodne dziedzictwo kulturowe

oznacza wszystkie Slady ludzkiej egzystencji o charakterze kulturowym,
historycznym lubb archeologicznym, ktdre czesciowo lub catkowicie znajdowaty sie
pod wodqg, okresowo lub stale, przez co najmniej 100 lat, takie jok:

» miejsca, budowle, budynki, artefakty i szczgtki ludzkie, wraz z ich
archeologicznym i naturalnym kontekstem;

» statkdw, samolotdw, innych pojazdow lub ktdregokolwiek z nich, ich tadunku
lub innych tresci, wraz z ich archeologicznym i naturalnym kontekstem; kaczka

» Przedmioty o charakterze prehistorycznym.

UNESCO 2001



Krajobraz kulturowy jest wynikiem historycznego przeksztatcania
Srodowiska naturalnego przez ludzi zamieszkujgcych dany teren
w ciggu wiekow. Morski krajobraz kulturowy natomiast jest scisle
powigzany ze zmianami ferenow przybrzeznych i dna morskiego.

Obiekty i konstrukcje zwigzane z dziatalnoscig morskg, takie jak
przystanie z palami cumowniczymi, nabrzeza | mola, latarnie
morskie, magazyny i budynki oraz inne pozostatosci znajdowane
na lgdzie okreSlane sg mianem ,widoczny morski krajobraz
kulturowy”.

Niewidoczna czeS¢ morskiego krajobrazu kulturowego to na
przyktad historie i opowiesci zwigzane z morzem. Sq to fzw. zrodta
niemarterialne.

http://www.2wrecks.eu/czym-jest-morski-krajobraz-kulturowy



Dziedzictwo kulturowe zwiqgzane z
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akwenami

Miasta | wsie potozone nad akwenami
Porty, przystanie, miejsca sztrandowania
Architektura

todzie i Przedmioty zabytkowe zwigzane z zeglugq i
rybotowstwem

Kultura niematerialna martwa (zrodta historyczne)
Kultura niematerialna zywa

Krajobraz kulturowy

LATOPIONE (niewidoczny) | NAZIEMNE (widoczne)



Miasta | wsie potozone
nad akwenami




Porty, przystanie, miejsca
szfrandowania




Architektura
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todzie | Przedmioty
zabytkowe zwiqzane z
zeglugq i rybotowstwem
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Kultura niematerialna
martwa (zrodta historyczne)
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na zywda

Kultura niematerial




Krajobraz kulturowy

» Zatopiony las, Zalew Szczecinski



1945 - 1960
Negowanie zanieczyszczen, ,,zapach
pienigdza” (okres nieSwiadomosci

1970-1980
Regulacja konca tancucha,

Pot. lat 90. — obecnie

Wyjscie poza zielenienie sie:

- czyste technologie

- wizja zrGwnowazonego rozwoju
- pozytywne sity ekoefektywnosci

|

pot. lat 80. — pot. lat 90.
Zielenienie sie, zapobieganie

~ptac aby redukowac negatywne
oddziatywanie (co$ za cos”

A

» zanieczyszczeniom:
- piecza nad produktem
- ekoefektywnosc (win-win)



Tres¢ pytania Polska Norwegia
(tak i zdecydowanie tak) (tak i zdecydowanie tak)

W jakim stopniu wazne jest dla
Pana/Pani dziedzictwo
kulturowe?

W jakim stopniu wazne jest
dziedzictwo kulturowe dla
spotecznosci, w ktorej Pan(i)
mieszkae

Na ile zgadza sie Pan(i) ze
stwierdzeniem, ze dziedzictwo
kulturowe jest wartosciowe,

poniewaz sprawia, ze miejsce
zamieszkania jest wyjgtkowe

Czy zgadza sie Pan(i) ze 87,6%
stwierdzeniem, ze dziedzictwo

kulturowe jest wartosciowe

poniewaz jest waznym zrodtem

wiedzy

Czy zgadza sie Pani ze
stwierdzeniem, ze dziedzictwo
kulturowe jest wartoSciowe
poniewaz moze dac¢ mozliwosc
rekreac]i i odpoczynku




Tres¢ pytania

Czy zgadza sie Pani(i) ze
stwierdzeniem, ze dziedzictwo
kulturowe jest wartosciowe,
poniewaz jest Swiadectwem
naszej historii, ktdre powinnismy
przekazac przysztym
pokoleniom

Na ile zgadza sie Pan(i) ze
stwierdzeniem, ze dziedzictwo
kulturowe moze mie¢ wymiar
ekonomiczny w mojej
spotecznosci lokalnej, tzn. by¢
zZréditem dochodow, tworzy¢
nowe miejsca pracy, by¢
podstawqg do tworzenia
produktéw i ustug
komercyjnych.

Czy czuje sie Pani (i) zwigzana
Z jakim$ miejscem
historycznym/zabytkiem, ktory
jest w Pani/Pana okolicy?

Polska
(tak i zdecydowanie tak)

Norwegia
(tak i zdecydowanie tak)

Zrédto: NID



Wartos¢ dziedzictwa —— Wariosci kulfurowe — Wartosci ekonomiczne

kulturowego

Historyczna

Estetyczna
Autentycznosci
Duchowa, symboliczna
spoteczna

Wartosci dobr i ustug
generowanych przez
dane dziedzictwo
kulturowe



Rynek dziedzictwa kulfurowego

Podmioty wystepujgce
zarowno jako tworzgcy
popyt, jak i konsumenci dobr
I ustug dziezictwa

Sfera Podazy
Sfera popytu

Wtasciciele i inne

podmioty lokalne

tworzgce podaz

Lokalni konsumenci

Podmioty prywatne bedqgce

Mieszkancy obiektow i
witascicielami dziedzictwa

zespotdw zabytkowych

Spotecznosc lokalna
Wtadze lokalne
Lokalne instytucje pozarzgdowe

Lokalne media

Instytucje publiczne
finansowane na szczeblu
lokalnym

Lokalne przedsiebiorstwa
wykorzystujgce
dziedzictwo w dziatalnosci

Ponadlokalne podmioty
gospodarcze
Wtadza publiczna wyzszego niz
lokalny szczebla
Mitosnicy niemieszkajgcy w danym
miejscu
Instytucje pozarzgdowe spoza gminy
Specjalisci, ponadlokalne media

Witasciciele dziedzictwa
spoza danej gminy

Turysci i
odwiedzajgcy
Instytucje publiczne
finansowane na szczeblu
pozalokalnym

Tworzgce podaz . .
podmioty z zewngtrz Konsumenci pozalokalni
Zr6dto: Murzyn-Kupisz 2012




Zrédio: Murzyn-Kupisz [2012b, s, 137)

Wartosci ekonomiczne nieruchomego dobra kultury

Calosciowa warto$¢ ekonomiczna
nieruchomego dobra kultury
l Wartodci uzytkowe Wartosci pozauzytkowe
Bezposrednia Posrednia ’ o Ereg
ISR PP wartost ulytkowa Opcyjna Istnienia Spuscizny
Dochody z wynaimu Wizerunek Zachowanie WartoSd Spusdzna
lub udostgpniania Jakos€ Srodowiska 2ycia moziiwosci autoteliczne historyczna,
Migjsce zamieszkania |akos€ estetyczna czerpania takie jak altruizm
Miejsce dziatalnosa Doznania duchowe wartosd uzytkowych unikalnosé, wobec
gospodarczej Poczucie dumy W przysziosa wanosé przysziych
- produkcji przemystowej interakcja spoleczna anystyczna, pokolen
- produkdji rzemiesiniczej - Kapital spoleczny wanosé
- $wiadczenia usiug Zbiorowa i indywidualna symboliczna
Migjsce spedzania czasu toZsamosé
wolnego i rekreaga Wiartosa poznawcze
Migjsce konsumpcji I edukacyjne
kulturalnej | rozrywkowej
Migjsce konsumpcji
turystyczne
Migejsce praktyk religijnych
Miejsce przemieszczania
si¢ (komunikagji)

Malejacy stopien materializacji wartosci




Poziom i jakosSc¢ zycia

Efekty ekonomiczne : iy
mieszkancow

Budowanie : :
gospodarki opartej Ptaszczyzna oddziatywania .
nawiedzyi *—— dziedzictwa kulturowego na ——Efekty ekologiczne
kreatywnosci rozwQj spoteczno-gospodarczy

A

Wizerunek i marka (branding)

e Element procesu rewitalizaciji
miejsca 2 J

Zrédto: Murzyn-Kupisz 2012



Proces przeksztatcania dziedzictwa kulturowego
w zasob rozwojowy

Podmioty na rynku dziedzictwa

kulturowego e _ . _
l /wrocenie uwagi na zainteresowanie

dziedzictwem

Potencjalne zasoby dziedzictwa

Kulturowego l Wartosciowanie/ocena i wybdr elementéw dziedzictwa,

ktore bedqg wspotczesnie wykorzystywane

ROzZne sposoby wspodtczesnego

wykorzystania
Wybor sposobow wspodtczesnego
wykorzystania dziedzictwa, podjecie dziatan

Oddziatywanie wspotczesnego
wykorzystania dziedzictwa
kulturowego na rozwoj jednostki
terytorialnej: rozne ptaszczyzny
wptywu



Powigzania rynku dziedzictwa z innymi branzami

Rynek ustug
Rynek ustug transportowych
hotelarskich A Rynek pracy

Rynek ustug \
; Rynek ustug
astronomicznych
J Y v\ / edukacyjnych
Rynek produktow

dziedzictwa kulturowego

Rynek ustug i / T, Rynek Ustug

AT konserwatorskich
budowlanych

Rynek produktow
przemystow kreatywnych

Rynek nieruchomosci

v

Rynek ustug finansowych






+Najoardziej wskazane bytoby tworzenie sieci czy tez konsorcjow
instytucji, ktore bedqg redlizowaty ciekawe przedsiewzieciq,
uzgadniaty i harmonizowaty wspdlne inicjatywy w zakresie edukacji i
poprawy Swiadomosci czy postaw obywatelskich w odniesieniu do
zasobow dziedzictwa regionalnego.

To od tego typu dziatan i ich aktywnosci instytucji kultury zalezy, czy
dziedzictwo kulturowe bedzie ,,grobem czy skarbem”. ,,Czy budzi¢
bedzie entuzjozm przez swoje powigzania z ferazniejszoscig, czy
raczej niecheC wobec niezrozumiatego rezerwuaru martwych i
niepotrzebnych idei” (Orlik 2011)



Turystyka kulturowa cieszy sie w ostatnim czasie znacznie
wiekszg popularnoécig niz turystyka przyrodnicza. Z calq
pewnoscig turystyka kulturowa nalezy do
najbardziej dynamicznie rozwijajgcych sie
gatezi turystyki na swiecie, wylwarzajacych
znaczgcg czes¢ dochodu narodowego.

Czesto z bogactwa dziedzictwa nie zdajg sobie sprawy sami
jego spadkobiercy, dlatego warto, aby promocja takiego
produktu skierowana byta zardwno do turystow, jak i do
lokalnej spotecznosci (Matek 2003, s. 32).



Dlatego wsrdd  dziatan  strategicznych, ktére mogqg utatwic
wykorzystanie | promowanie dziedzictwa kulturowego, warto
uwzglednic (Duriasz-Buthak, Potomski i Potok 2011, s. 170):

— przygotowanie informacji o Swiadectwach kultury lokalnej i o
zyjgcych na danym terenie mniejszosciach narodowych,

—  przygotowanie programu  edukacyjnego @ zwigzanego @z
poszukiwaniem elementow dziedzictwa niematerialnego,

— umieszczenie informaciji o zabytkach dziedzictwa niematerialnego w
gminnym programie rewitalizacji, strategii rozwoju gminy, strategii
turystycznej gminy, planie ochrony parku narodowego, parku
krajobrazowego itp..
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Dziedzictwo kulturowe zwigzane z akwenami znajduje
sie zarowno pod wodg jak | na ziemi;

Jest to nieroztgczna catosc;

Dziedzictwa zwigzanego z akwenami nie mozna tylko
chronic;

Dziedzictwo nie jest przeszkodqg, a podstawowym
elementem zrbwnowazonego rozwoju;

Rozwigzania szczegotowe muszg byc¢ oparte o
konkretny obraz dziedzictwa kulturowego na danym
obszarze

Wielkie zaniedbania w przestrzeni ekologicznej
prowadzq do widocznych efektow (smog, wyginiecie
gatunkow itd.).

Podobne praktyki w zakresie dmedzm:’rwa kulturowego
prowadzg do jego ,,wyginiecia” — co ma rownie
katastrofalne skutki dla gospodarki, zdrowiq,
spotecznosci



Przyktady rozwigzan:

» Produkty tradycyjne

» Wsie tematyczne (np. Chudoba - ,,Wioska dekarzy”,
Maciejow — ,,Miodowa kraina”, Dgbrowa - ,,Wioska Zdrowego
/ycia”, Paproty — ,,Wioska Labiryntow i Zrodet”)

» Turystyka kulinarna
» Turystyka religijna

» Elementy dziedzictwa tworczo przeksztatcone do
wspotczesnych produkiow

» Wsparcie ochrony i promocji dziedzictwa jako element
strategii marketingowej duzych firm

» Dziedzictwo jako element marki (np. rybakow, firm
rybotowczych, produkidw regionalnych), ktéry daje poczucie
autentycznosci

» DZIALANIA NA PODSTAWIE RZETELNEJ WIEDZY (wspotpraca
wszystkich podmiotow!)
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Funkcja wtérna
dawnych form

Jradycyjnosc¢”
jako walor
produktu



Dziekuje za uwage

dr Wojciech Filipowiak

Pracownia Archeologiczna przy Osrodku Archeologii
Sredniowiecza Krajow Nadbattyckich
Instytut Archeologiii Ethologii PAN
WOLIN

Zamkowa 16, 72-510 Wolin
E-mail; w.filipowiak@iaepan.szczecin.pl
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